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RINGKASAN 

 

Penelitian ini berfokus pada pengaruh harga dan kualitas produk terhadap 

keputusan pembelian produk Iphone dan Xiaomi. Dalam penelitian ini memiliki 

tujuan yaitu untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh antara harga terhadap 

keputusan pembelian produk, untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh antara 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian maupun ada atau tidaknya pengaruh 

keduanya terhadap keputusan pembelian. Dalam penelitian ini juga menggunakan 

metode penelitian kuantitatif yang mana digunakan untuk meneliti sampel atau 

populasi dengan menggunakan alat ukur kemudian dianalisis menggunakan metode 

kuantitatif. Metode pengumpulan data penelitian ini adalah dengan menyebarkan 

kuesioner dan melakukan wawancara. Selanjutnya, metode analisis data penelitian 

ini menggunakan sembilan uji yaitu: uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas 

data, uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, analisis regresi linier berganda, 

uji parsial (uji T), uji simultan (uji F) dan uji determinasi (uji R). Hasil penelitian 

menunjukan bahwa harga dan kualitas produk memiliki pengaruh terhadap 

keputusan pembelian. 
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SUMMARY 

 

This study focuses on the effect of price and product quality on purchasing decisions 

for iPhone and Xiaomi products. In this study, the purpose of this study is to 

determine whether or not there is an influence between price on product purchasing 

decisions, to determine whether or not there is an influence between product quality 

on purchasing decisions or there is no influence on both purchasing decisions. This 

research also uses quantitative research methods which are used to examine 

samples or populations using measuring instruments and then analyzed using 

quantitative methods. The method of collecting data in this research is by 

distributing and conducting interviews. Furthermore, this research data analysis 

method uses nine tests, namely: validity test, reliability test, data normality test, 

multicollinearity test, heteroscedasticity test, multiple linear regression analysis, 

partial test (T test), simultaneous test (F test) and determination test ( test R). The 

results showed that the price and product quality have an influence on purchasing 

decisions. 

 

Keywords: Price, Product Quality, Purchase Decision, Iphone and Xiaomi 
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